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El viaje más largo es hacia dentro
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S i n o p s i s

Javier Sartorius Milans del Bosch provenía de la aristocracia madrileña. Era 
joven, guapo, carismático y tenía una prometedora carrera como tenista por 
delante. Sin embargo, viviendo una vida de éxitos en Estados Unidos, empezó 
a sentir un profundo vacío existencial. Buscando respuestas, lo dejó todo y 
emprendió un camino sin retorno en busca del sentido de su vida.

"¿De qué le servirá al hombre ganar el mundo entero si pierde su vida?"  

Mt. 16:26

SOLO JAVIER



S u  j u v e n t u d :
e n  l a  c i m a  d e l  m u n d o

Javier Sartorius Milans del Bosch era un 
joven extrovertido, apuesto, de noble cuna, 
carismático y deportista. Estudió ADE en 

Estados Unidos, donde terminó más 
centrado en surfear las olas de California, 
ganar campeonatos de pádel o entrenar a 
las estrellas de Hollywood. Playas, fiestas, 
chicas, deporte. Javier lo tenía todo. O no.

U n  t e r r i b l e  v a c í o

Cuando se alzó campeón de pádel de Estados 
Unidos, Javier tiró el trofeo a la basura. 

Comenzó a sentir inquietud por la vida espiritual, 
a través del yoga y la meditación, y por los más 

desfavorecidos. Invitado por un familiar, se fue a 
ayudar a la labor humanitaria de unos misioneros 
en las montañas de Cuzco, Perú. Fue a pasar un 

mes; terminó quedándose un año.

U n  t e s o r o  e s c o n d i d o

Después de Perú, Javier estaba dispuesto
a dejar toda su vida atrás con tal de 

encontrarse a sí mismo. Su búsqueda 
incansable de sentido le llevó, finalmente,

a buscar una vida de pobreza, oración
y contemplación en un lugar recóndito:

el Santuario de Lord.
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L a  v i d a  d e  J a v i e r
Javier Sartorius era un joven extrovertido y una promesa 
del tenis español, con una vida de éxito en el mundo del 
deporte en Estados Unidos, donde se había graduado en 
Administración de Empresas. Sin embargo, buscaba un 
sentido más profundo en la vida.

Impactado por la pobreza de los homeless en Los Ángeles, 
y ya campeón de pádel-tenis en aquel país, decidió dejarlo 
todo e irse como misionero a Cuzco (Perú). Allí inició un 
recorrido espiritual de entrega radical.

VISIÓN DEL DOCUMENTAL

Su necesidad de encuentro con Dios, desde la pobreza, el 
silencio y la oración, le llevaron al Seminario de Toledo y 
posteriormente a la Comunidad de Lord, en las montañas 
del Prepirineo catalán.

Allí entró en vida contemplativa y descubrió el tesoro 
escondido que tanto había estado buscando. Ya cerca de 
Jesucristo, Javier afrontó la cruz con alegría en forma de 
enfermedad. Falleció de un repentino ataque al corazón 
poco antes de recibir el Sacramento del Orden 
Sacerdotal.



Este documental busca ir más allá de un simple relato 
biográfico. Quiere transmitir la experiencia espiritual de 
renuncias y desapegos en favor de un Amor alegre, 
silencioso y contemplativo. Busca interpelar a jóvenes 
soñando con riqueza y éxito, en busca de un amor pleno, y 
a católicos que asisten a misa sin compromiso real.

D e  l o  u n i v e r s a l  a  l o  p a r t i c u l a r

VISIÓN DEL DOCUMENTAL

Más que resaltar la santidad de Javier, busca desafiar, 
provocar y atraer, mostrando la belleza de una fe que 
huye de la comodidad, que rompe esquemas, y que se fía 
completamente del Señor. La película se propone como 
un viaje: desde el atractivo éxito mundano hasta la capilla 
de un santuario perdido en la montaña, pasando por el 
impacto de la pobreza en Perú y abordando la necesidad 
de vida espiritual en el primer mundo.

"Tarde te amé, ¡hermosura 
tan antigua y tan nueva!"

-San Agustín



P e r s o n a j e s
de  l a  v i da  r e a l  a  l a  p a n t a l l a



E n t r e v i s t a s
l o s  n a r r ad o r e s  d e  l a  h i s t o r i a



Albert Escuder es un cineasta y productor audiovisual 
con más de 10 años de experiencia en el sector.

En 2014, fundó ADAUGE, una productora
audiovisual enfocada en contar historias
humanas, reales y emocionantes, contadas
desde el prisma de los valores cristianos,
que buscan inspirar al público y tener
un impacto positivo en la sociedad.

EQUIPO

U n a  p r o d u c c i ó n
d e  A D A U G E En 2015 llevó a cabo el largometraje documental “Rodando al 

Destino”. La película cuenta la historia de Fran, quien desde niño 
padece Ataxia de Friedreich, una enfermedad degenerativa. A 
pesar de las dificultades, Fran vive una vida intensa y feliz, 
contagiando su alegría a todas las personas que le rodean. El 
documental se distribuyó en salas de cine en Europa y Estados 
Unidos, demostrando la capacidad de ADAUGE para crear 
proyectos con alcance internacional.

En 2018 se estrenó “Faraway Land”, el segundo largometraje 
documental de ADAUGE. La película se enmarca en el drama 
migratorio de los refugiados sirios y afganos atrapados 
indefinidamente en Atenas. Entre otros galardones, obtuvo el de 
Mejor Largometraje Nacional y Mejor Fotografía en el Festival 
de Cine de Madrid FCM-PNR, demostrando la capacidad de 
ADAUGE de mostrar la belleza universal de las historias de 
superación, amor y fraternidad, profundamente humanas.

En enero de 2023 se presentó públicamente en los Cines Verdi 
de Madrid y Barcelona la producción “El sí de Marcos”, un 
cortometraje documental sobre la vida de Marcos Pou, una vida 
cambiada y transformada por su encuentro con Cristo. La 
Asociación Amigos de Marcos Pou deseaba mostrar al mundo 
quién es Marcos y por qué su vida ordinaria se convirtió en 
extraordinaria. ADAUGE proporcionó una solución audiovisual 
que transmitió el mensaje deseado de una manera sencilla y bella."La Belleza salvará al mundo"

-Dostoievski



“Desde que me encontré con Jesucristo a través de la amistad 
con Marcos, mi pasión y vocación han sido ayudar a 

transmitir al mundo lo mejor que existe. Como escribió 
Dostoievski, “la Belleza salvará al mundo”, y en ADAUGE 
nos hemos encontrado con la Belleza con mayúsculas, y desde 

entonces vivimos con el deseo de comunicarla.

Por eso, algunos de nuestros clientes han sido entidades como 
el Arzobispado de Barcelona, escuelas católicas como el Loreto 

Abat Oliba, el Obispado de Terrassa, Càritas Barcelona o 
Càritas Catalunya, entre otros”.

Albert cuenta la importancia que tuvo su amistad con Marcos Pou 
en su vida y en la fundación de ADAUGE:

EQUIPO



Josepmaria Anglès lleva desde 2012 trabajando en  el 
sector audiovisual. Vinculado a ADAUGE desde  sus 
inicios, Josepmaria colaboró activamente con  el guion y la 
edición del documental “Rodando al  Destino” (2015) y 
fue director, guionista y editor del  largometraje “Faraway 
Land” (2018), que cosechó  distintos premios a nivel 
nacional e internacional.  

En 2016, Josepmaria entró a formar parte de la  conocida 
productora catalana Ikiru Films, donde  trabajó en 
desarrollo de proyectos y fue designado  coordinador de 
producción del largometraje “El  cuaderno de Sara” 
(2017), película rodada en Uganda y en las Islas Canarias, 
protagonizada por la actriz  española Belén Rueda.

Entre 2017 y 2020 trabajó para la productora  La Terraza 
Films, de la que formó parte desde  su creación. Participó 
en series y películas de repercusión internacional, como 
“Adú” (2018), un  drama migratorio, coproducido con 
Mediaset, que  ganó cuatro Premios Goya y fue vista por 
más de un  millón de personas en las salas de cine en 
España. 

Después de tres años de intensa actividad, Josepmaria 
decidió abandonar la industria del cine español comercial y 
comenzar nuevas andaduras con tal de aportar un mayor 
valor a un mundo deseoso  de conocer la belleza de la fe, 
lejos de las alfombras  rojas del cine español. El primer 
proyecto en el que se involucró fue la producción de 
ADAUGE “El sí de Marcos” (2022),  donde fue el 
responsable de elaborar el guion  argumental y la edición 
del documental.  

En 2021, Goya Producciones, productora de cine católico 
con más de veinte años de trayectoria y decenas de 
películas producidas y estrenadas a ambos lados del 
Atlántico, fichó a Josepmaria, que coescribió el guion de 
“Corazón de Padre” (2022), sobre la devoción a San José, 
y también guionizó y dirigió el documental “Madre Ven” 
(2023), sobre la famosa peregrinación que tuvo lugar en 
plena pospandemia. Ambas películas han sido estrenadas 
recientemente en varios países de Latinoamérica y en 
Estados Unidos. La última producción, “Guadalupe: 
Madre de la Humanidad”, se estrenará a finales de 2023. 
Josepmaria ha trabajado como coguionista y coordinador 
de producción.  

D i r e c c i ó n  y  g u i ó n

EQUIPO



EQUIPO

Joan Girbau es un cineasta y director de fotografía de  
documental y publicidad. En sus más de diez años  de 
experiencia, cuida siempre el estilo visual de cada  
proyecto relacionándolo estrechamente con el alma y  
mensaje del mismo. La luz, el color, la composición y el  
movimiento sirven a la historia que se cuenta.  

Nunca deja de formarse en la técnica y el arte detrás de  
las cámaras. Ha cursado talleres y cursos de Dirección  de 
Fotografía con Stuart Dryburgh (“Men In Black:  
International” o “The Piano” por la cual fue nominado  al 
Oscar de Mejor Fotografía) y de dirección de cine con  
grandes directores como Peter Webber, Werner Herzog o  
Martin Scorsese. 

Ha trabajado nacional e internacionalmente, ayudando  a 
contar historias inspiradoras con valores humanos  
universales. Los largometrajes documentales que ha  
rodado tienen un fuerte componente humano y social,  
rodados en distintas partes del mundo, como España,  
Italia, Grecia, Francia o Uganda. 

Joan ha trabajado con ADAUGE desde su génesis en  
varios de sus proyectos, entre los que destacan los ya  
mencionados largometrajes documentales “Rodando  al 
Destino” (2016) y “Faraway Land” (2018), con el cual el  
Festival de Cine de Madrid FCM-PNR otorgó a Joan el  
premio a la Mejor Dirección de Fotografía, reconociendo  
así su gran sensibilidad –“que no sensiblería”, como  
afirmaron en la entrega del galardón– a la hora de  acercar 
al espectador a una historia esperanzadora en un  contexto 
tan dramático como la crisis de los refugiados. 

Joan trabaja en la actualidad con productoras referentes  
en el sector, y clientes como Mango o Massimo Dutti han  
confiado en sus habilidades como director de fotografía  
en varios documentales corporativos de alta calidad.  
Su último documental de temática social, “Children  of 
God” (2023), fue rodado en Uganda, y se encuentra  
actualmente en circuito de festivales internacionales. 

D i r e c c i ó n  d e  f o t o g r a f í a



C o n t a r l o  a l  m u n d o

DISTRIBUCIÓN

Queremos que este documental no se quede en un pase para “familia 
y amigos” de Javier Sartorius. Las vidas que muestran la belleza de la 
fe y transmiten positividad y esperanza deben ser contadas al mundo. 
Nuestro objetivo principal es lograr la máxima difusión del 
documental para compartir su mensaje con una audiencia global. 
Para ello, estamos a la espera de propuestas de distribuidoras, cuya 
experiencia y alcance pueden consolidar una estrategia de 
distribución y promoción efectiva.

En el ámbito de la distribución en cines, proponemos trabajar en 
conjunto para organizar estrenos y pases en salas de cine de España, 
Latinoamérica y Estados Unidos, así como participar en festivales de 
cine temáticos y religiosos que amplifiquen el impacto del proyecto. 
En cuanto a plataformas digitales, nuestra estrategia incluye 
asegurar la inclusión del documental en plataformas especializadas 
como Famiplay, así como explorar opciones en Prime Video y otros 
servicios que compartan los valores de nuestra producción. Para la 
promoción en medios, contamos con experiencia previa en emisoras 
como COPE y TRECE Televisión, y tenemos capacidad para llegar a 
programas y festivales internacionales con gran audiencia en 
Latinoamérica y Europa. Además, planeamos incursionar en medios 
generalistas relevantes para diversificar el alcance. 



DISTRIBUCIÓN

En el apartado de redes sociales e influencers, buscamos 
colaborar con figuras clave del ámbito católico que puedan 
amplificar el mensaje del documental en plataformas 
digitales. Diseñaremos contenido visual atractivo y un 
hashtag oficial para fomentar la participación y la interacción 
del público. También consideramos fundamental la 
realización de eventos y estrenos exclusivos, incluyendo 
proyecciones especiales y mesas redondas con la 
participación de medios de comunicación, figuras relevantes 
del sector y el público objetivo.

Finalmente, implementaremos un sistema de 
monitorización y adaptabilidad para evaluar el impacto de 
las acciones promocionales y ajustar la estrategia según las 
oportunidades que surjan en el camino.  Con esta estrategia 
y el respaldo de una distribuidora, confiamos en que 
podremos garantizar una promoción efectiva y una 
distribución amplia, logrando que el mensaje inspirador del 
documental llegue a miles de personas en todo el mundo.
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